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* Fazit
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Teil I: Nachrichten auf Sozialen Medien

* Aufkommen der sozialen Medien ab Mitte der 2000er Jahre ubt Druck auf
Journalismus aus

» 2006: Facebook fuhrt den ,News Feed” ein mit standig aktualisierter Liste der
Facebook-Aktivitaten (Carlson/Lewis 2018)

» Journalismus reagiert darauf, indem auf den sozialen Medien Beitrage
gepostet werden, die zurtick zur eigenen Website fuhren

» Tiefgreifende Veranderungen durch digitale Verbreitung

» Seit 2021: Nachrichten werden weltweit haufiger Gber Soziale Medien
rezipiert als Uber Webseiten oder News Apps; in D, A und CH sind
Soziale Medien wichtiger als Fernsehen oder als Zeitung (Newman et al.,
2023: 11, 61, 103)
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Teil I: Nachrichten auf Sozialen Medien

Newman et al., 2023: 103
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Teil I: Nachrichten auf Sozialen Medien

Aufkommen der sozialen Medien ab Mitte der 2000er Jahre Ubt Druck auf
Journalismus aus

2006: Facebook fuhrt den ,News Feed” ein mit standig aktualisierter Liste der
Facebook-Aktivitaten (Carlson/Lewis 2018)

Journalismus reagiert darauf, indem auf den sozialen Medien Beitrage
gepostet werden, die zurtick zur eigenen Website fuhren

Tiefgreifende Veranderungen durch digitale Verbreitung

» Seit 2021: Nachrichten werden weltweit haufiger Gber Soziale Medien
rezipiert als Uber Webseiten oder News Apps; in D, A und CH sind
Soziale Medien wichtiger als Fernsehen oder als Zeitung (Newman et al.,
2023: 11, 61, 103)

neue Moglichkeiten der digitalen Vermessung des ,Erfolgs‘ von Texten oder
gar Textteilen (Anderson 2020)
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Teil I: Mediale Affordanzen

Druck zur Nutzung Sozialer Medienplattformen (Instagram, YouTube, X,
TikTok) und damit zur Produktion von ‘nativen’ Texten fur diese Plattformen
(«platformisation» Poell et al. 2019); Inhalt soll aber weiterhin als
vertrauensvolle Nachricht erkannt werden kdnnen; entsprechende Textsorten

verbinden so journalistische Medienlogik und Logik der Sozialen Medien (van
Dijck/Poell 2013).

Nachrichten auf Sozialen Medien sind deshalb «shaped both by the contours
provided by the platform and by the accretions of users and their activity»
(Gillespie 2017: Aufzahlungspunkt 1).

Beziehung zwischen Medialitat, Materialitat und kommunikativen Praktiken
kann gefasst werden durch das Konzept der ‘medialen Affordanzen’
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Teil I: Mediale Affordanzen
Journalistische Kulturen

* Relationales Phanomen (Hutchby 2014: 87; Linell 2009: 346), Relation
zwischen Objekt und diesem zugeschriebenem Nutzungsmaoglichkeiten,
abhangig vom Lebewesen, welches das Objekt nutzt, seinen Zielen und
seiner Erfahrung

* Mediale Affordanzen (Bender et al. 2022, Meier 2021, Pentzold / Bischof
2019, Costa 2018, Zipoli Caiaini 2014):

* Handlungsmadglichkeiten, welche die technische Infrastruktur eines
Mediums eroffnet (technische Affordanzen)

» Madglichkeiten, die von Nutzenden erkannt werden und die sich in
emergierenden Praktiken verfestigen (soziale Affordanzen)
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Teil I: Mediale Affordanzen
Journalistische Kulturen
Affordanzen sind relationale Phanomene

Ermdglichung bzw. Einschrankung einer Handlung durch ein Objekt

Unterschiedliche Unterschiedliche Verwender:innen

Verwendungskontexte mit bestimmten Merkmalen, die
Ermdglichungen erkennen,
auswahlen und einsetzen

Fox et al. 2015, Hutchby 2014, Linell 2009,
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Teil I: Mediale Affordanzen

Frage, ,wie sich die konkreten Nutzungsformen und die medial-materialen
Settings wechselseitig“ ausgestalten (Pentzold et al. 2013: 85)

Kommunikation wird im medialen Erméglichungsraum auch im «fortlaufenden
routiniserten Tun konventionalisiert» (ebd.: 85f.)

,Die Nutzung der technologischen Voraussetzungen fihrt zu einer
Rekonfigurierung bekannter Formen [...] oder zu einer Modifizierung im neuen
Kontext.“ (Tienken 2015: 37, Hervorhebung im Original)
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Teil I:
Journalistische Kulturen

» Journalistische Kultur als «collective professional identity [...] defining a set
of professional ideals, values and norms» (Djerf-Pierre 2000: 252; ahnlich
Harrison 2000: 108)

» «journalistic culture exists in three general states of manifestation: as sets of
ideas (values, attitudes,and beliefs), as practices (of doing news), and as
artifacts (news content)» (Hanitzsch et al. 2019: 34; s. auch Briggemann
2011: 49 Kultur im Denken, im Handeln, in Texten)

* “norms, rules, and procedures® (Hanitzsch et al. 2019: 29) kdnnen variieren,
und sie sind oft unausgesprochen und werden unkritisch akzeptiert. ,the way
we do things® wird zu ,the way one should do* (Schudson 2001)
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Teil I:
Journalistische Kulturen

r - . .
— srventionismus: (+'  _crvention <—> Passiv (-)

Institutionelle Rollen —| Machtdistanz: (+) Gegenpol - Loyal (-)

— Markte.entierung: (+) Konsument <« Staatsbirger (-)

—— Ubjektivismus: (+) Korrespondenz « Subjektivitat (-)
Epistemologien
|— Empirismus: (+) Empirisch > Analytisch (-)
Relativismus: (+) Kontextuell < Universell (-)
Ethische Ideologien
Idealismus: (+) Mittel <—> Zweck (-)

(Hanitzsch 2007: 376)
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Beispiel: Nachrichten auf Instagram

* Korpus: Posts und Reels von 6 deutschsprachigen Instagram-Accounts von
Fernsehnachrichtensendungen, ab 13. September 2023, je 100 Beitrage pro
Account

* Fokus: Textsortenprofile; “platformisation” (Poell et al. 2019) der
Berichterstattung; “mediale Durchformung” (Luginbihl 2019) durch

* Mediale Infrastrukturen (multimodale Moglichkeiten, Templates,
Navigation, interaktive Moglichkeiten, Algorithmen etc.)

» Strategische Nutzung dieser Méglichkeiten, die sich u.a. in
Textsortenprofilen zeigt

* Interdependenz von Medialitat und journalistischen Praktiken (s. auch
Hermida/Mellado, 2020: 865)
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Beispiel: Nachrichten auf Instagram

Posts vs. Reels
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Beispiel: Nachrichten auf Instagram

Fokus auf Posts; Textsortenprofile (n=35 pro Account)

» Schlagzeile (Headline): Post mit einer Schlagzeile

« Schlagzeile+ (Headline+): Post mit einer Schlagzeile und zusatzlichem Bild im
Bild/kleiner Tabelle etc.)

« Mehrere Schlagzeilen (Multiple Headlines)
* Newsbite: Post mit Schlagzeile und kurzem Lead

« Kurzmeldung (News Brief): Karussell-Post aus Schlagzeilen-Post gefolgt von
einem Frame mit Text und Bild
* Quote Card: Bild mit Zitat
(News Report): Karussell-Post aus Schlagzeilen-Post gefolgt von
mehreren Frames mit Text, Bild und evtl. Videos

(Package): Karussell-Post mit Text und Bild, Sound
Bite-Videos, oft mit Stand up einer Journalistin/eines Journalisten vor Ort)
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Beispiel: Nachrichten auf Instagram

Fokus auf Posts; Textsortenprofile (n=35 pro Account)

Textsortenprofile
ZEITIMBILD 22 Tl o
NEWSTIME.DIGITAL 17 2 : JE
ZDFHEUTE 15 4 0 8 2 5 |
SRENEWS 13 1 S 13 I
RTLAKTUELL 13 o 2 [EN 15
TAGESSCHAU 3 11 o | 15 B

o

Headline Headline+ Multiple Headlines Newsbite = News Brief ®=Quote Card News Report = Package
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Beispiel: Nachrichten auf Instagram
Textsorten “Schlagzeile” (headline)

“direct visualization” (Manovich, 2011) der Textsorte “Schlagzeile”
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Beispiel: Nachrichten auf Instagram
Textsorten “Kurzmeldung” (news brief)

Kurzmeldung, zeitimbild, 14. September 2023

Migration:
Lampedusa ruft Notstand
wegen Massenankiinften aus

Die italienische Mittelmeerinsel Lampedusa
hat den Notstand ausgerufen. Seit Montag
sind etwa 9.000 Migrant:innen auf der Insel
gelandet. Das ist fast um ein Drittel mehr als
die Gesamtzahl der Einwohner:iinnen, die bei
6.300 liegt. Biirgermeister Mannino fordert
mehr Unterstiitzung und ,strukturelle
Losungen” flir die kleine Insel. Der italienische
Vizepremier Matteo Salvini sieht die hohe Zahl
an Ankiinften als ,Kriegsakt” gegen Italien.

ZIB
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Beispiel: Nachrichten auf Instagram
Textsorten “Bericht” (news report)

srfnews, 17.
September 2023
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Reels

Instagram-Kanal
der ARD-Tagesschau
9. August 2023
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Reels

Instagram-Kanal der ARD-Tagesschau 9. August 2023
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Reels

* Fragmentarisches Erzahlen mit Fotos und Filmen

» Personliche Erfahrungsperspektive, Augenzeug:innenbericht

» Beschriftete Momentaufnahme, grafische und interaktive Erganzungen
(Kommentare und Hyperlink)

» Optimierung fur mobile Rezeption

» Breaking News fur unterwegs; brand building

» Instagram als Ausspielkanal genutzt (in Beispiel nicht: kontinuierliche live-
Berichterstattung, was es auch gibt, s. Pfurtscheller 2022)
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Reels

Hermida/Mellado (2020): 5 Dimensionen fur die Analyse der Logik sozialer
Medien

* Design and structure: multimodale Texte (geschriebene Sprache - Bild;
gesprochene Sprache — Film; Overlay und Links); seitenweise strukturiert
('Happchen’); selbstablaufend; fur mobile Nutzung

+ Aesthetics: Selfie-Asthetik, Vor-Ort-Atmosphare, leicht improvisiert

+ Genre conventions: Hybridisierung und Fragmentierung; aktuelle Bilder und
Informationen zentral; Infotainment (attraktive Bilder, Inszenierung von Nahe)

* Rhetorical strategies: Inszenierung von Nahe, Dramatisierung

* Interaction: parasoziale Interaktion (Hyperlink, Kommentare)
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Fazit

» Kurze Nachrichten-Textsorten Uberwiegen; Nachrichten werden radikal
kondensiert; Adaptation an technische Affordanz (Zwang zu Bildern,
Bilddimensionen, nur begrenzter Text pro Bild mdglich etc.) und an soziale
Affordanz der Plattform, wo kurze, in Sekunden rezipierbare Texte Uberwiegen

+ Bestehende Textsorten werden weiter segmentiert oder fragmentiert;
~ochlagzeile“ existiert in Zeitungen nicht als eigenstandige Textsorte

» Soziale Affordanz der Nachrichten-Accounts: Branding, keine Verspieltheit,
asthetisierende Bilder, keine Involvierung der Lesenden, faktischer Stil

» ,Atomisierung’ der Nachrichten; das ist ein vorlaufiger und wohl kaum zu
uberbietender Endpunkt einer sehr langen Entwicklung von Nachrichtentexten,
die zu einer Lead-Struktur furr einen schnellen Uberblick tendiert (Plischel
2001, Knox 2007, Hausendorf 2023)

* Weitgehende Dekontextualisierung von Ereignissen; damit letztlich Tendenz zu
mehr Unterhaltung, die auf ein schnelles Update abzielt und nicht auf eine
differenzierte Information (dazu auch Hase et al. 2022: 5).
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Fazit

* Mediale Affordanzen erwachsen aus dem Zusammenspiel von materiell-
medialen Gegebenheiten (und damit Begrenzungen und Mdglichkeiten) und
deren Gebrauch durch kommunikative Gruppen, der laufend routinisiert wird.

Affordances cannot be determined in advance, but are collectively achieved
in interactions between human and technological agents. (Pentzold/Bischof
2019: 5)

+ Damit sind die entsprechenden Nutzungen nicht von medialen Insfrastrukturen
,vorgegeben’, sondern es handelt sich letztlich um sozio-kulturelle
Phanomene. Die Medialtiat von Kommunikation ist somit immer mehr als nur
das, was eine mediale Infrastruktur ermoglicht.

* Mediale Affordanzen emergieren in der Medienbenutzung und -nutzung; damit
pragen sie auch die durch Konventionalisierung entstehenden Textmuster und
deren Textualitat.

» So pragen neue Textsorten auch die Art und Weise, wie wir Medien nutzen.
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Fazit

» Sprachlicher Text, horizontaler Winkel und Einstellungsgrossen der Bilder:
Orientierung an sachlich-neutralem Objektivismus (Korrespondenz
aussermediale Wirklichkeit — Darstellung im Medium)

* Verwendung bzw. Produktion asthetischer Bilder, Personalisierung der
Nachrichten: Orientierung an Unterhaltung und damit Marktorientierung;
gleichzeitig: Teile des ‘Instagramism’ als kultureller Einflussfaktor

»  Wichtig wird «image-centricity» (Stockl 2020), oft mit «evaluative clash»
(Bednarek/Caple 2017:187)

« Dekontextualisierte Faktenwiedergabe: Orientierung an empirischem (nicht
analytischen) Empirismus

* Einheitlichkeit (»sameness», Pfurtscheller i.Dr.) verweist auf Prozesse der
Konventionalisierung und Kollektivisierung (dazu auch Pfurtscheller 2022:
223), auf «Redaktionskulturen» (Briuggemann 2011)
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